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PROLOGO
&So6lo fueron diez anos?

Por Hugo Di Guglielmo*

Dentro de un medio como la television, donde muchas veces se siente que
se nos va la vida en una decisién, en un cambio, diez afios son muchos. Es-
pecialmente si son los de la década de la que trata este libro. Entre 1999 y
2009 la Argentina toda vivi6 una crisis sin precedentes y atn intenta salir
de ella. La televisién no ha sido ajena a las transformaciones, los dolores, a
los valores que quedaron en el camino y también aquellos por los que atn
se lucha.

Por eso, hay que agradecer a los autores el haberse animado a la tarea
de documentar, resumir, dar testimonio y marco a una etapa que, por su
misma esencia, es dificil de abarcar.

Personalmente, no se me ocurren dos autores mejores que Carlos Ula-
novsky y Pablo Sirvén para esta tarea. No sélo porque ya lo han hecho —jun-
to a Silvia Itkin— en el volumen que resume los primeros afios de nuestra
tele, sino porque conservan dos virtudes esenciales para acometer la ta-
rea: La primera es que quieren al mundo del espectaculo y los medios, lo
conocen y lo respetan. La segunda es que no han sucumbido a sus en-
cantos y sus trampas. Si bien ambos han desarrollado su tarea como pe-
riodistas y/o conductores frente a cdmaras y micréfonos, nunca perdieron
la distancia del observador critico frente a la tentacion de la fama, nunca
dejaron de ser quienes son para transformarse en “personajes”. El maqui-
llaje no se les mezcl6 con la sangre. Y esto es mucho decir, especialmen-
te en la década en cuestion.

Aclarado esto sobre los autores, conviene tener en cuenta algunos te-
mas sobresalientes que ocurrieron entre 1999 y 2009 y que de un modo u
otro tuvieron consecuencias significativas sobre la pantalla televisiva, trans-
formandola a veces para bien y muchas otras para mal. No entraré en de-
talles porque esta obra lo hara mucho mejor, pero creo que deberia tenerse
en cuenta lo siguiente:

* Consultor Internacional de Medios, ex Director de Programacién de ARTEAR, Ca-
nal 13, entre 1990 y 2001.
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- A partir de las reprivatizaciones en 1990 de Telefe y Canal 13, co-
menz6 una década de estabilidad empresaria y de continuidad de eje-
cutivos que lograron un gran avance y la conformacion de estilos
muy claros en ambos canales, lideres al final del siglo y atin hoy.

- Junto al cambio de década, se dan cambios en la propiedad de ca-
nales, cambios en las direcciones de programacion y esto, que ocu-
rre “fuera del aire”, termina transformando las pantallas y su relaciéon
con el publico.

- La feroz crisis econémica del 2001-2002 golpea con fuerza inusita-
da, haciendo desaparecer productoras y transformando a otras, por
falta de financiacidn.

A mediados de 2009, la mayorfa de las grandes productoras inde-
pendientes argentinas nacidas en la década del 90 ya no pertenecen
en un 100% a sus duefios originales.

- También ocurre —y hay que contabilizarlo a favor— que la produc-
cion televisiva argentina, sea por necesidad o por conviccion, abre
mercados de exportacion alentadores y mas permanentes que nun-
ca antes.

- Tampoco puede olvidarse en esta década, el establecimiento de una
competencia mas feroz y encarnizada que rompe el pacto de respe-
to por el televidente, trastrocando horarios, mintiendo en fechas de
lanzamiento y fijandose mas en el competidor que en el ptblico.

- Aunque ya se insinuaba a fines de la década anterior, ya en ésta es
claro que el ptblico ama ser protagonista y que no hay programa-
cion, noticieros incluidos, que no tengan a “gente comin” como su
elenco estable.

- Por fin, quiza la dltima gran transformacion a tener en cuenta —y que
comienza con fuerza en esta década y seguird en el futuro— es que la
television de hoy ya no se financia tnicamente con la histérica tan-
da publicitaria: Los chivos o PNT (Publicidad no Tradicional), los
SMS para votar u opinar, el auspicio de encuentros, el merchandi-
sing de productos nacidos de ideas generadas en la pantalla, la pro-
duccién a medida para sponsors y, mas simplemente, el poder que
encierran los medios, transforman y seguiran transformando la rela-
cion entre la television y el ptblico.

Con estos cambios, dentro de esta voragine, transcurrieron los diez afios
de los que trata este libro extraordinario. Millones de minutos televisivos
que nos asombraron a veces, nos aburrieron otras, que a veces nos eleva-
ron y otras nos hundieron en la desesperanza.

La television, la mayoria de las veces, es el medio que menos tiempo
dedica a la reflexion, a su propia historia. Por eso este trabajo no sélo es
bienvenido, también hay que agradecerlo porque —sin dudas— es una de las
mejores maneras de saber como somos.

Gracias, Carlos, gracias, Pablo.





